Koncepce kultury a cestovniho ruchu meésta Mikulov
Workshop k navrhové casti koncepce kultury 24. 11. 2023
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PROGRAM WORKSHOPU

«  Prichod, registrace

«  Uvitani, predstaveni, pravidla workshopu

«  Hlavni cile koncepce, harmonogram procesu tvorby
«  Shrnuti analytickeé casti a vychodiska pro navrhovou
«  Navrh vize, mise, stavebnich kamenu strategie

«  Prestavka, networking

«  Spolecné aktivity nad strategickymi cili a opatrenimi
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Predstaveni tymu:

Ondiej Spacek

Ondrej ma jiz 30 let praktické zkusenosti s problematikou regionalniho a Uzemniho rozvoje, turismu,
kultury, sportu a volnocasovych aktivit. Zaméruje se na pripravu komplexné pojatych studii vénovanych
jak analyze a syntéze dat, tak i pfipravé rozvojovych koncepci, strategii a akénich pland a v neposledni
radé studiim identifikujicim dopadové aspekty. Ondrej plsobil 11 let ve spolecnosti KPMG, celkové za
svoji profesni karieru mél moznost zpracovat jiz cca 400 projektd.

Tereza Raabova

Tereza ma 18 let praxe v oblasti eventd, regionalniho rozvoje, kulturni politiky, evaluace a managementu
kulturnich organizaci. Specializuje se na studie ekonomickych dopad, pro které vyvinula metodiku
certifikovanou Ministerstvem kultury CR. Studovala VSE (Cestovni ruch), JAMU (Hud. management), staze
ve Finsku a Kanade.

Jakub Kos

Jakub ma 17 let praxe z oblasti bankovnictvi, kde zastaval rizné manazerské pozice. Zabyval se zejména
fizenim vztahu se zakazniky, platebnim stykem, projektovym a procesnim managementem, a zodpovidal
za spolupraci s vybranymi kritickymi dodavateli. Dlouhodobé se vénoval fizeni a motivaci vétsich
pracovnich tym0, optimalizaci a automatizaci procesu za Ucelem zvyseni jejich efektivity a kvality.

Barbora Siblova

Absolventka divadelni produkce DF JAMU, ma pracovni zkusenosti z fady divadel a divadelnich festival( v
CR (napf. Narodni divadlo Brno: Divadelni svét Brno; Festival Setkani/Encounter) i zahranici (Ceské centrum
v Pafrizi, francouzské divadlo Les Antliaclastes, divadlo Byron Youth Theatre v Australii, staz

v Némecku). Kulturni odbornost doplnuji jeji zkusenosti z financniho sektoru a oblasti fundraisingu.
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Komunikacni pravidla

)

Respektujte recnika

4)

Jasny a strukturovany
prispevek

7)

Pouzivejte faktické
argumenty
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2)
Zvednuti ruky

3)

Dodrzujte
stanoveny cas
1,5 min. / prispévek

8)

Respektujte
rozhodnuti
moderatora

)
Aktivné se zapojujte

6)
Prispivejte ke
konstruktivhimu
reseni

9)

Nedodrzovani
pravidel



Harmonogram projektu
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Shrnuti analytické casti koncepce ——
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Navstévnost knihovny a vybranych akci mesta
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Navstévnost knihovny 2022

W Registrovanych Ctenaru
B Navstévnika 2022

Pocet zakti ZUS

W do 6/2021 M od 9/2021

Priblizna navstévnost vybranych akci
poradanych Mikulovskou rozvojovou
S.r.o.

Adventni Mikulov [} 2 000

Svatomartinsky Mikulov [ 3 000

Palavské vinobrani L)

La Strada B 2 000

Slavnosti mésta [ 4 000

Velikonoé¢ni Mikulov [l 4 000



Navstévnost vybranych kulturnich subjekti v Mikulové
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B Regionalni muzeum v Mikulové - Zamek
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Vydaje mésta na kulturu (2022) - provoz i investice
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Ostatni (opravy kulturnich budov,
nakup knih, zpravodaj, kronika...)
3 056 000 K¢

Kulturni akce
zajistované MR
s.r.o.
4 598 000 K¢

P.R. mésta
770 000 K¢

Dotacni program - podpora
rozvoje kultury
1 039 000 K¢

Sympozium Dilna

1418 000 K¢ Provoz méstské

knihovny
Maéstské kino 2 435 000 K¢
1945 000 K¢

Mikulov — Zdverecny Ucet za rok 2022.
https.//www.mikulov.cz/data/content files/420/zaverecny-ucet-2022-textova-cast-final pdf
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Dotacni program pro kulturu

Dotace na kulturu v Mikulové v letech 2018-2023 (v K¢)

B Dotace k rozdéleni B Rozdélené dotace
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Pocet zadatelu

24 24
19 19 17 17 6 16 5 15
I. ll T .. ..

2018 2019 2020 2021 2022 2023

B Zadatel(i celkem  ® Podporenych zadatel

Rozhodnuti v dubnu, realizace kvéten az prosinec, tzn. tretinu roku granty nepokryvaiji.
Celkova alokace je pomérné vysoka a nebyva vycerpana.
Rozdélovana castka roste, zatimco pocet zadateli mirné klesa.




Vystupy z Fizenych rozhovort

Rozhovory se zamérovaly na nasledujici témata:

Co je potieba zménit v kulture v Mikulové?
Ujasnit si, kterymi akcemi se Mikulov prezentovat a jaké pfidat a podporovat.
Oddélit kulturu od zabavy.
Mikulovska rozvojova by méla délat méné komerc¢nich akci.
Zajistit sal/kulturni dum pro pofadani kulturnich akci.

Ocekavani od strategie
Vyjasnéni kompetenci, priorit a nazoru v oblasti kultury ve mésté.
Strategie muze pfinést fad do jiz fungujicich véci.
Rovnomérné rozlozZeni kulturni nabidky pro turisty i obyvatele.

Kulturni akce a aktéri v Mikulové
Spoluprace mezi spolky, galeriemi a Mikulovskou rozvojovou funguje dobre.
Chybi akce pro mensi déti a pro seniory.
Zamek chce byt komunitnim centrem.

Infrastruktura v Mikulové
ZlepSeni pristupnosti vefejného WC a jejich delSi oteviraci doba. WC jsou jen v centru, rozsifit je i jinam.
Je potieba vyresit situaci ohledné parkovani pfi kulturnich akcich.
Chybi navigaéni systém ve mésté a odpoc€inkova mista.
Chybi kulturni a spole¢ensky diim pro koncerty, malé formy, zkuSebny...
Pokud je akce na amfiteatru, mésto nestiha absorbovat tisice navstévniku.

economic KREIA
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VIZE a MISE v oblasti kultury a cestovniho ruchu
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Vize a mise

Vize mesta Mikulov 2030 v oblasti kultury a cestovniho ruchu

Mikulov je zivé kulturni centrum regionu a prijemné misto pro zivot, kde kultura a cestovni ruch

wvewvrs

jsou dulezitym faktorem rozvoje celého mésta. Mikulov je jednim z nejvyznamnéjsich kulturnich
a turistickych mést v Cesku a stiedni Evropé.

Mise mesta Mikulov 2030 v oblasti kultury a cestovniho ruchu

Mikulov je atraktivni historické mésto s bohatou kulturni nabidkou a rozvinutym cestovnim ruchem
zalozenym na unikatnim kulturnim a prirodnim dédictvi, vinarské tradici a pohostinnosti, vyjimecné

prihranicni poloze, a soucasné na inovacich a novych trendech. Rozvoj kultury a cestovniho ruchu je
postaven na efektivni spolupraci vSech zainteresovanych aktéra i Siroké vefejnosti, rozviji se
v souladu s pozadavky dlouhodobé udrzitelnosti.

Rozsirena vize — stavebni kameny

Nabidka produktu

Autenticita

Kooperace

Kvalita

Inovace

Vzdélanost

Specifickad produktova
nabidka v kulture a
cestovnim ruchu
pfipravena na miru
cilovych skupin

Jedine¢na produktova
nabidka vyuZzivajici mj.
mistni folklor, ktera
Mikulov odlisi od
nabidky ostatnich

Intenzivni spoluprace
zainteresovanych
aktérl kultury a
cestovniho ruchu i
Sirokeé verejnosti

Zaméreni na
zvySovani kvality
kulturni nabidky a

poskytovanych sluzeb
v cestovnim ruchu

Zdokonalovani
nabidky kultury a
cestovniho ruchu

v budoucnu - inovace

nabidky, fizeni i

Zamérenina
vzdélavani aktért
v kulture i cestovnim
ruchu, podpora
vzdélanosti a

srovnatelnych cilt komunikace odbornosti
economic KREIA




r N

Strategicka cast koncepce

Globalni cil

2) Nastavit dlouhodobé
udrzitelny efektivni systém
rizeni a podpory kultury a

3) Ridit komunikaci a
marketing v oblasti kultury a

1) Podporit kvalitni nabidku
kultury a sluzeb cestovniho

ruchu ; cestovniho ruchu
cestovniho ruchu
Kultura Cest. ruch Kultura Cest. ruch Kultura Cest. ruch
Dilci opatreni: Dilci opatreni: Dilci opatreni: Dilci opatreni: Dilci opatreni: Dilci opatreni:

Implementacni cast

Akcni plany i
Projekt/aktivita Projekt/aktivita
Projekt/aktivita Projekt/aktivita
Projekt/aktivita Projekt/aktivita

economic KREIA
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Projekty rozvijejici kreativni odvetvi (listecky)

Ktera kulturni a kreativni odvétvi je potreba

v Mikulové vice podporovat a rozvijet? A jak?
Napr.

- hudba a hudebni primysl

- divadlo

- kulturni dedictvi

- filmovy prumysl

- moda a design

- vytvarné umeni

- architektura

- literatura, tisk

- lidova a rukodelna remesla

- videohry
- umelecké vzdelavani Imeecr | =
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Strategicka cast koncepce - kultura

Globalni cil

2) Nastavit dlouhodobé
udrzitelny efektivni systém
rizeni a podpory kultury a
cestovniho ruchu

1) Podporit kvalitni nabidku
kultury a sluzeb cestovniho
ruchu

3) Ridit komunikaci a
marketing v oblasti kultury a
cestovniho ruchu

. Zajistit pestrou, atraktivni a . Podpo.rtt spolupraclt a . Zajts,ttt propagaci Ifulturm
: , koordinaci kulturnich nabidky pro mistni
autentickou kulturni e P
p p aktéru navzajem obyvatele
nabidku po cely rok . . . ) 5 .
. Zajistit adekvdtni * Podporit spolupraci napric . Vtcg zapojit publfkum
. obory (kultura, cestovni z Mikulova a okoli
infrastrukturu , o . ;
pro kulturu ruch) a sektory (soukromy, « Zajistit propagaci kulturni
. Zajistit podminky bro neziskovy, verejny) nabidky smérem
JStE p y P * Zajistit financovani k turistum a vyletnikim

inovativni prostredi a rozvoj

kreativnich odvétvi neziskové kultury

.
Projekt/aktivita Projekt/aktivita Projekt/aktivita
. Projekt/aktivita
economic KREIA
O\
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Projekty rozvijejici kulturni infrastrukturu

Jakou kulturni infrastrukturu je potreba
v Mikulove zajistit ¢i zlepsit v nejblizsich
10 letech?

- knithovna

- kulturni sal?

- depozitar sbirky

- amfiteatr

- zkusebny

- ateliery

- verejny prostor pro kulturni akce, sochy?

Co s nasledujicimi objekty?
- narodni dim

- byvala hasicka s | e



Prace ve 2 skupinach

1. Jakym zpusobem lze
pracovat s mistni komunitou
a vice ji zapojit

do kulturniho zZivota?

2. Jak zajistit
dostatecnou navstévnost
kulturnich akci?
Propagaci? Komunikaci?

economic KREIA
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Kulturni nabidka

Jaké kulturni akce ma meésto
podporovat?

- pro mistni

- pro navstevniky

Jakou formou?

- financne pres granty

- financne pres MR

- nefinancnimi podminkami
(- individualni dotace?)

economic
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Dékujeme Vam za Vasi ucast a predevsim
za Vase myslenky a aktivni pristup

ONDREJ SPACEK, TEREZA RAABOVA a JAKUB KOS
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz
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